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Desztinacio leirasa

A Biikk-hegység labanal, Eszakkelet-Magyarorszagon fekvé Miskolc az orszag negyedik legnagyobb
varosa, valamint az Eszak-Magyarorszégi régié kulturalis és gazdasagi kdzpontja. A varost a Biikk-
hegység oleli koriil, amely évszdzadok 6ta formalja torténelmét és hagyomanyait — példaul a
vasipar és a kereskedelem révén. A Biikk erdei és a varos kozotti szimbidzis ihlette a ,,Miskolc, a
Blikk varosa” koncepcidt, amely az ipari multat és az ember-természet egylttélés hosszu
hagyomanyat is integrdlja egy nagyvarosi turisztikai kindlatba.

Miskolc karakterét négy kilénb6z6 varosrész hatarozza meg. DidsgySrben taldlhaté Magyarorszag
egyik legikonikusabb kdzépkori vara. Miskolctapolca hires egyediilallé Barlangfirddjérél, ahol a
latogatdk termalvizben flirodhetnek &si mészk8barlangokban. Lillafiired, a Blikk Nemzeti Park
szivében, vizeséseivel, erdei 0svényeivel és romantikus épitészetével vardzsolja el a Iatogatdkat. A
belvaros pezsgd kulturalis élettel bir, a Miskolci Nemzeti Szinhaztél az Avas-hegy borospincéiig és
panoramajdig.

A hagyomanyok, az 6rokség és az innovacio egyensulyara torekedve Miskolc vibradlo, fenntarthaté
varosi desztinacidva alakul, ahol a természeti szépség, a kulturdlis gazdagsag és az ipari 6rokség
harmadniaban él egyiitt.

A j6 gyakorlat 6sszefoglalasa

Miskolc, amelyet korabban elssorban ipari multja hatarozott meg, napjainkban jelent8s
atalakuldason megy keresztiil, és egyre markansabban jelenik meg mint é16, fenntarthatd turisztikai
desztindcié — mindez a helyi szolgaltatok alulrél szervez6d6 kezdeményezéseinek kdszonhetSen. A
Blikki Kér néven egyesiiletet alapité vendéglatdsokbdl, szalldsaddkbdl, boraszokbdl és
vallalkozékbdl all6 kozdsség egy bottom-up szemléletd, alulrdl jové kezdeményezést inditott,
amelynek célja a varos Ujrapozicionaldsa. A régi, elavult beidegz6dések helyett egy olyan Uj
identitds épitésébe kezdtek, amely a gasztronédmidra, a természeti kdrnyezetre és a kozosségi
értékekre épiil.

Az egyik leginnovativabb kezdeményezésiik, az Ehet6 erd6 program, amely 6sszekapcsolja az
erd6gazddlkoddkat a helyi éttermekkel, hogy a Blkk-hegység természeti adomdnyai altal inspiralt
szezondlis menliket készitsenek. Ez nemcsak a kulindris élményt fokozza, hanem el8segiti a
tudatossagot és erdsiti az 6koldgian és a hagyomanyokon alapuld helyi értéklancokat.

2024-ben a Bilikki Kor szervezte meg Magyarorszag elsé fenntarthatd gasztrondmiardél szélé
orszagos konferencidjat, a GASTOUR-t, amely tovabb erGsitette Miskolc elkdtelez6dését a felel6s
turizmus irdnt. Ugyanebben az évben a Blikki Kor egyik tagja atvette a varos



desztinaciomenedzsment-szervezetének vezetését, lehet6vé téve, hogy az alulrdl jové
elképzelések meghatarozo szerepet toltsenek be a hivatalos stratégiak alakitdsaban.

Ma a varos turisztikai torekvései egy merész Uj marka - ,Miskolc, a Blikk varosa” - alatt egyesiilnek,
amely a gazdasagfejlesztés, a fenntarthatdsag és az autentikus [atogatoi éimények kdzosségi szint(li
megkozelitését tiikrozi. Miskolc mar nem csupdn egy varos, hanem egy mozgalom.

F6bb problémak

Gazdag természeti kornyezete és kulturdlis 6roksége ellenére Miskolc sokaig kiizdott a mélyen
gyokerez6 ipari imdzs leklizdéséért. Bar a varos jelentés fejlesztéseket hajtott végre az
infrastruktura, a zoldteriletek és a kulturalis helyszinek terén, a kozvélemény megitélése elmaradt
ettdl. Sokan még mindig a kdrnyezetszennyezéssel, a veszélyekkel és a gazdasagi hanyatlassal
azonositjak Miskolcot, figyelmen kivil hagyva a Bikk-hegységhez valé kozelségét, az élénk
fesztivdlokat és a helyi hagyomanyokat. Ez az elavult stigma akaddlyozta a belféldi és nemzetkozi
turizmust, gyengitve a varos mint Uti cél vonzerejét.

« ez

széttoredezett volt, az érdekelt felek kozott minimalis volt az egylttm(ikddés, és kevés kapcsolat
volt a varosi latnivaldk és a természeti kornyezet kozott. A gasztrondmia, a régid egyik leger6sebb
értéke, tovabbra is szervezetlen, széttagolt maradt — s bar gazdag nyers potenciallal bir, de
hidnyzott az egységes narrativa.

Ezeknek a kihivasoknak fenntarthatdsagi vonatkozasai is voltak. A tarsadalmi kohézié gyenge volt, a
természeti er6forrasokat alig hasznositottak, és hianyzott egy atfogd jovékép, amely irdnyt mutatott volna
az inkluzivabb, felelGsségteljesebb turizmus felé valé dtmenethez. A turisztikai szektorban egyarant
hidnyzott az alulrél j6vé kezdeményezések energiaja és a felllrél érkezd stratégiai tdmogatas — igy nem volt
meg az a szervezett keret, amely lehet6vé tette volna a varos Ujraértelmezését turisztikai szempontbdl.
Ebben a kontextusban jelentett forduldpontot a Bikki Kor megjelenése — egy elkdtelezett helyi
szolgaltatokbdl allg, alulrdl szervezdd6 szovetség, amely képes volt 6sszefogni a kordbban
széttoredezett torekvéseket, és megalapozni egy atalakulast célzé, fenntarthato
turizmusfejlesztési iranyt.

Megoldas

A varos narrativdjanak megvaltoztatasa és a koherensebb fejl6dés elGsegitése érdekében egy

proaktiv helyi szerepl6kbdl all6 csoport kezdeményezte az intézményi kereteken tuli egytttmikodést.
Ko6z06s céljuk az volt, hogy olyan Uj identitast formaljanak Miskolc szamara, amellyel kénnyen lehet
azonosulni, amely egyszerre linnepli a varos természeti kérnyezethez és gasztrondmiai 6rokséghez



fliz6d6 kapcsolatat, mikozben a helyi k6zosségek hangjat helyezi a kozéppontba. Egyesitve erbiket,
a termel6k, vendéglatok és eréforrasgazdalkoddk kdzott djfajta szinergiak kezdtek kialakulni.

Az egylttmikodésbdl egy kiemelkedd kezdeményezés sziiletett: egy kreativ koncepcié, amely
0sszekapcsolta az erdei betakaritast a gasztrondmiai éiményekkel, és amely egyszerre szolgalt
Okoldgiai és kulturalis torténetmesélési eszkdzként. Ez a kezdeményezés szélesebb kord
elkotelezettséget valtott ki, és tovabbi cselekvésre 6sztonzott. A sikeres finanszirozasi palydzatok
és a novekvd ismertség révén a csoport lendlletet vett, és egy egész varosra kiterjed6
konferencidban csucsosodott ki, amely az érdekelteket az élelmiszer- és turizmus fenntarthatdsaga
koré csoportositotta. Megkozelitésik végil hivatalos elismerést nyert, megnyitva az utat az alulrél
épitkez6 szerepl6k és a varosi vezetés kdzotti kdzos tervezés elbtt, megalapozva ezzel egy hosszu
tavu, helyben meghonositott idegenforgalmi stratégia alapjait.

Maddszerek, lépések és eszkd6zok

Miskolc atalakulasa sordn a helyi vallalkozdsok k6z6s cél mentén egyesiiltek annak érdekében,
hogy Ujragondoljak a varos identitasat és turisztikai kinalatat. Az egylttm(ikodés egy olyan
desztindciés modell irdnydba terelte a varost, amely a fenntarthatésagra, az egylittmikodésre, az
Okoldgiai tudatossagra és a kulturalis hitelességre épiil.

Rendszeres szakmai mihelymunkak és tematikus taldlkozék keretében vendéglatok, bordszok,
termel6k, erdészek és kreativ szakemberek kozosen tartak fel az er6forrasokat és terveztek
Osszehangolt Iépéseket. Ezek a férumok id6vel tulmutattak a stratégiai tervezésen: értékalapu
kOzOsségi parbeszéd szintereivé valtak. E folyamat egyik legkllonlegesebb innovacidja az ,,Ehet6
erd6” koncepcid megsziletése volt.

Az ,Ehet6 erd6” program egyediildllé egylittm(ikodés eredményeként jott |étre helyi séfek és
erd6gazdalkodok kozott. A kezdeményezés célja a vadon termd szezonalis alapanyagok — gombak,
gyoégynovények, bogyds gylimolcsdk és vadak — integraldsa volt a varos gasztrondmiai kinalataba.
Az igy kialakult narrativa egyszerre emelte ki az erdei biodiverzitas értékeit és a szezonalitas
jelent6ségét, mikozben az ételeken keresztil érzékszervi kapcsolatot teremtett a latogatdk és a tdj
kozott.

Erre az alapra épitve az ,,Ehet6 erd6” program fokozatos, 6koszisztéma-alapu megkozelitést
alkalmazott, amely a gasztronédmiat, a természetalapu turizmust, a kulturalis 6rokséget és a
tarsadalmi befogadast kapcsolta 6ssze. A folyamat elsé |épéseként feltérképezték azokat a
szereplGket, akik mar korabban is dolgoztak helyi vagy vadon gytjtott alapanyagokkal.

Az ,Ehet6 erd6” koncepcid egyre tobb turisztikai szolgaltatét vonzott be, ami az kezdeményezés
kib6viiléséhez vezetett — ezzel indult el a Taste of Bukk (,,Blikk izei”) program. K6z6s alkotd
események, mihelymunkdak és helyszini latogatdsok soran séfek, oktatdk, civil szervezetek és
turisztikai szerepl6k egyitt formaltak meg a Bikk tajahoz kot6d6 kdzos jovEképet.



A képzések és inspiracids napok a biztonsagos gyljtési mddszerekre, a biodiverzitds oktatasara és
a kulturalis 6rokségre fékuszaltak. Az Ehet6 Erd6 koncepcid alapja az Erd6 finom koncepcié volt,
amelyben a Végallomas Etterem konyhaja kisérleti é16 laboratériumma valt, ahol erdei alapu,
névénykozpontli meniket alkottak meg fine bistro kérnyezetben. A magas szint(i gasztrondmiai
terméket a torténelmi Palotaszallé (ma Hotel Palota Lillafiired) sikerrel fejlesztette tovabb és
illesztette be sajat kindlatdba egy vonzd, elegans, patinas kornyezetbe. A szdlloda ezzel a
fenntarthatd gasztrondmiai kinalattal Magyarorszag elsé olyan vendéglatéhelyévé valt, amely
megszerezte a Good Travel Seal (GTS) tanusitvanyt, nemzeti példat allitva a fenntarthaté
vendéglatas terén.



Nyilvanos események, tematikus vacsorak, vizudlis eszkdzok (szezonalis naptarak, markazott
menik, torténetmeséld installacidk) segitették a latogatok elkotelez6dését és a gasztrondmiai
tudatossagot.




A GASTOUR konferencia orszagos és nemzetkozi szakembereket hozott Miskolcra, igy a varos a
fenntarthatd gasztrondmia és az erdei élelmiszerkultura innovacids kdzpontjava valt.

A siker egyik alappillére a szektorok kozotti partnerségek fejlesztése volt. A Bilkk Nemzeti Park
Igazgatdsagaval vald szoros egylttmiikodés révén a ,Nemzeti Parki Termék” védjegyes termékek
(tedk, mézek, lekvarok) is megjelentek az éttermek kindlataban és helyi piacokon, ehet6
szuvenirként és rendezvényajandékként.

A tarsadalmi fenntarthatdsagot erdsitette a Szimbidzis Alapitvannyal valé partnerség, amely kozel
300 fogyatékkal él6 embernek ad munkat. Gydégyteaik és kézmlives sajtjaik ma mar helyi
szallodakban és rendezvényeken is megjelennek.

Innovativ éiményformatumok, mint az Erdei GasztroExpressz minivonat-tira, amely a
természetismeretet kostoldallomasokkal 6tvozi, illetve a Miskolci Borangolds és a Taste of Biikk
események, amelyek a régié borait és erdei alapanyagait parositjak, ujraélesztik a Bikk borvidékét
és erdsitik a desztinacid identitasat.
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A kezdeményezés stratégiailag beépiilt a varos hivatalos turizmus- és markaépitési torekvéseibe
(,,Miskolc, a Blikk varosa”), amely hosszu tava tdmogatast, finanszirozast és promaocids
[athatdsagot biztosit.

A Biikk UNESCO Globalis Geopark statusz elnyerése Uj lehet8ségeket nyitott: a helyi paleolit
Szeleta-kultura inspiralta programok, paleo-gasztrondmiai rendezvények és edukacios
torténetmesélés is elindult.



Az Ehet6 Erdé igy egy holisztikus, helyalapu, fenntarthatd desztinacidfejlesztési modellé nétte ki
magat.

Eredmények és hatasok

A Bukki Kor altal elinditott kezdeményezések kézzelfoghato és jelent8s valtozasokat hoztak
Miskolc turisztikai megitélésében, élményében és menedzsmentjében.

Az egyik legjelentésebb eredmény a helyi narrativa elmozduldsa - a kordbbi, elavult iparvarosi kép
helyét egy olyan identitds veszi at, amely a természetes b&ségre, a gasztrondmiai sokszinliségre és
a kozosségi alapu innovacidra épll. Ez a formalddd identitas egyre szélesebb kdrben rezonal —
helyi és orszagos szinten egyarant —, Miskolc egyre gyakrabban jelenik meg belfoldi utazasi
magazinokban, gasztroblogokban és turisztikai médiatartalmakban, mint feltorekvé
gasztrokulturdlis kozpont.

Gazdasagi szempontbdl az ,,Ehet6 erd§” kezdeményezés és a hozza kapcsolodo egylttmUikodések
novelték a keresletet a helyi termékek és szolgaltatasok irant. Uj partnerségek jottek létre
szalldsadok, turavezetSk és termel6k kdzott, amelyek integralt latogatoi élményeket
eredményeznek — ezek hosszabb tartézkoddsra és nagyobb koltésre 6sztonzik a vendégeket.




Tarsadalmi szempontbdl a program er@sitette az érintettek elkotelez6dését és
felel6sségvallalasat. A haldzat ma mar tobb mint 30 aktiv tagot szamlal kiilonb6z6 szektorokbdl,
koztik sokan kordbban még sosem mukddtek egyiitt. A GASTOUR — Magyarorszag elsé
fenntarthatd gasztrondmiaval foglalkozé orszdgos konferencidja — sikere bizonyitotta, hogy a varos
képes vezetl szerepet betolteni a turisztikai agazat kulcskérdéseiben, és hozzajarult a helyi
identitds és blszkeség megerésodéséhez. Emellett értékes szakmai kapcsolatok sziilettek az orszag
kiilonb6z6 részein, megalapozva a jov6beni kozos projektek és tuddsmegosztas lehetfségét.
Koérnyezeti szempontbdl a szezondlis, vadon gy(ijtott alapanyagok haszndlata hozzdajarult a Blkk-
erdék okoldgiai értékének tudatositdsdhoz. A helyiek és a latogatdk egyarant tobbet tanulnak a
bioldgiai sokféleségrdl, a felelds gydjtés etikajardl és a hagyomanyos 6koldgiai tudas szerepérél a
gasztronémian keresztiil.

A legfontosabb eredmény, hogy a helyi kezdeményezések és a varosi turizmusfejlesztési stratégia
0sszehangoldsa révén az Uj irdny intézményesiilt. A ,Blkk varosa” program integraldsa a
varosfejlesztési tervekbe biztositja, hogy Miskolc fenntarthaté turizmusfejlesztési utiterve
befogadd, rugalmas és hosszu tdvon is skaldazhato legyen.

Tanulsagok és javaslatok

Miskolc atalakulasa hasznosithaté tanulsdgokkal szolgdl azon desztinacidk szamadra, amelyek a
fenntarthatdsag és a kozosségvezérelt innovacié révén szeretnék vjjaéleszteni turisztikai
identitasukat.

Az emberekkel és a hellyel kezd6dik minden: A leger&sebb eréforras a helyi kozosség. Az érdekelt
felek korai bevonasa és a kozos értékekre vald épitkezés biztositja, hogy a turizmus ndvekedése a
kozosségi igényeket tikrozze.

Alulrdl jovo kezdeményezések és intézményi irdnyitas 6sszehangolasa: Valddi hatdst csak akkor
lehetett elérni, amikor az alulrdl épitkezd energiak talalkoztak a fellilrél érkezé tdmogatassal. A
helyi kezdeményezések hitelességet és rugalmassagot hoznak, mig az 6nkormanyzati strukturak
stabilitast és mérethatékonysagot biztositanak. A ketté kozotti hid épitése teremti meg a hosszu
tadvu, rendszerszint( valtozas alapjat.

A helyi értékek kreativ hasznositasa: Miskolc nem mas varosokat masolt, hanem sajat természeti
és kulturalis gazdagsagara épitett egyedi narrativat. Az ,,Ehet6 Erd6” program jol példazza, miként
valhatnak a kordbban hattérbe szorult értékek egy desztinacié meghatdrozd turisztikai kindlatava a
torténetmesélésen és kreativ partnerségeken keresztil.

Kicsiben kezdeni, fenntarthatéan cselekedni: Nem feltétlenil sziikséges nagy koltségvetés a
valtozashoz. A kisebb eredmények, a helyi beszerzés és a térséghez kot6d6 torténetek idével
képesek atalakitani a varos megitélését. A gasztrondmia kiilonosen erds eszkdz, hiszen egyszerre
kapcsolja 6ssze a gazdasagot, a kulturat és az 6koldgiat.



Utravalé mas desztinaciéknak: Ott kezdjiik, ahol mar jelen van az energia. Bizzunk a helyi
tuddsban. Epitsiink valédi, hiteles partnerségeket. Es tegyiik a fenntarthatésagot nemcsak
stratégiava, hanem a torténetté, amit a vildgnak mesélink.

Elismerések és tovabbi hivatkozasok

A Bukki Kér munkaja és a varos Ujrapozicionalasi torekvései orszagos és nemzetkozi figyelmet is
kivivtak, kiemelve a helyi, de stratégiailag is 6sszehangolt turizmusfejlesztés értékét.

e GASTOUR konferencia (2023): Az els6 orszagos fenntarthaté gasztrondmiai konferenciat a
Blikki Kor szervezte EU-s tamogatdssal, orszdgos szakembereket vonzva, és Miskolcot a
fenntarthaté gasztroturizmus uttoréjévé téve.

GASTOUR hivatalos weboldal és 6sszefoglald

o Biikki Kor Egyesiilet: Helyi gasztrondmiai és turisztikai szakemberek haldzata, amely a
fenntarthatd desztinaciofejlesztés példaja.
Bukki Kér weboldal

o Médiamegjelenések: Miskolc Uj turisztikai identitasa, a ,Blikk varosa” kampany orszdgos és
nemzetkozi sajtdban is visszakdszon.

"Desztinaciés markakampdny: “Miskolc, a Blikk varosa” — Miskolc Uj turisztikai arculatanak
hivatalos bevezetése, amely a varos természeti értékeire és fenntarthato fejlédési
célkitlizéseire épdil.

Miskolc turizmusanak Uj koncepcidja: https://turizmus.com/cikk/podcast/miskolc-midmar-
elmenykozpontu-kinalat-digitalizacio-fenntarthatosag-kassay-tamas-podcast

e Green Destinations TOP 100: Miskolc Avas projektje 2023-ban bekeriilt a vildg 100 legjobb
fenntarthatd turisztikai gyakorlatat bemutaté listara.

e Good Travel Seal: A Palotaszalld, a Blikki Kor tagja, els6ként szerzett ilyen fenntarthatdsagi
mindsitést Magyarorszagon.

e Tovabbi dijak: Miskolc toébb alkalommal is elnyerte a ,Marketing Févarosa” cimet, tobb
varosmarketing gyémantdijat, illetve a Miskolctapolca Barlangfiird6 az Ev Fiirdgje lett.

Ezek az elismerések is mutatjak, hogy a miskolci modell a fenntarthatd, k6z6sségi alapu
turizmusfejlesztés egyik leginnovativabb hazai példaja.


https://bukkikor.hu/gastour
https://bukkikor.hu/
https://www.boon.hu/helyi-kozelet/2024/11/fenntarthato-turizmus-miskolc-bukki-kor
https://turizmus.com/cikk/podcast/miskolc-midmar-elmenykozpontu-kinalat-digitalizacio-fenntarthatosag-kassay-tamas-podcast
https://turizmus.com/cikk/podcast/miskolc-midmar-elmenykozpontu-kinalat-digitalizacio-fenntarthatosag-kassay-tamas-podcast

